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Cosa vedremo oggi?




PERSONAL BRANDING
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SOCIAL SELLING INDEX




Personal Branding
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Il nostro Brand si diffonde ovunque
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PERSONA ONLINE & OFFLINE
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Think different.




Come strutturare la propria Strategia di Reputazione

Online?

VALORI: identificare i propri valori al fine di comunicarli con
efficacia nella strategia digitale.

VISION: avere una visione strategica completa sull’utilizzo
degli strumenti ad hoc per la nostra proposizione sul
mercato

MISSION: identificare la mission e gli obiettivi che vogliamo
raggiungere con la nostra strategia digitale.
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a Reputazione & I'lmmagine dicono qualcosa di noi...







Le tue Keywords

PRIMA KEYWORD:

SECONDA KEYWORD: ’

TERZA KEYWORD:
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TARGET

Quale € il nostro Target? Qual e il pubblico a cui ci vogliamo rivolgere? -

PUBBLICO PRIMARIO

PUBBLICO SECONDARIO

SETTORE
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tommy.ragno@gmail.com /
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